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Anexo 1. Marco de andlisis de indicadores de sustentabilidad

fianza propios del
mercado

Garantias o Cer-
tificacion de Con-
fianza

del mercado

ATRIBUTO No. ASPIRACION INDICADOR MEDIDA ESCALA
Alto: Autogestion
financiera
IlE(I)SmC%rSCt%c;OYC;gg? Costos y gastos | Cantidad de cos- completa
tos asociados a de funcionamien- | tos y ggstos que Medio: Financia-
1 : : to soportados por | son cubiertos por )
su funcionamien- 10S i oS i miento externo
to sin requerir de os integrantes os integrantes parcial
ayuda externa del mercado del mercado
Bajo: Financiamien-
to externo completo
Cantidad de in-
. La toma de de- tegrantes que
acuse?-drgsaléi?gcti- cisiones se rea- | participan en la Alto: = 80%
i liza de manera | toma de decisio- . _ano
2 ::/iC)osr1apra11riaer?tlochl:lTal conjunta entre nes del mercado Medio: 50 - 80%
mercado los miembros del | / Total de inte- Bajo: < 50%
mercado grantes del
Autoges- mercado * 100

tion

(AG) El mercado man- Alto: Existen
tiene espacios de | El mercado man- vihculos
negociacion con tiene vinculos Vinculos existen- | Medio: Existieron
la instituciona- con la institucio- e ;

3 ; : tes con la institu- vinculos en el
lidad local que | nalidad local para cionalidad local asado
garantizan su su realizacion y Ba'o-pNo Cisten

realizacion y per- permanencia Jo-, |
manencia vinculos
Alto: Certificacion
El mercado cuen- de confianza
SiSfeengaesnggager' EZriioc? ?t?\t/inaz bt Medio-pgoepieancuen-
4 tificacion de con- p Confianza propia )

tra en construccion

Bajo: No existe ni

se esta construyen-
do




Revista de Investigacion Agraria y Ambiental RIAA

ATRIBUTO

Estabilidad
(ES)

Dinamiza-
cion
territorial

(DT)

No. | ASPIRACION INDICADOR MEDIDA ESCALA
. En el mercado
Eliameesrssgigspggeg existen jprnadas o Alto: Realizacion
el fortalecimiento pedagoglgas _y,/o _Reallzaaon de constante
5 de capacidades y de capacitacion ]o,rn_adas peda- Medio: Re,all_zauon
aptitudes de los realizadas <_:Iuran- gégicas y/o ca- es_poradlca
participantes del te el funciona- pacitaciones Bajo: No se
mercado miento del realizan
mercado
Numero de
El mercado aliados que de
cuenta con alia- | manera activa o . .
dos para su frecuente apoyan NUmero de alia- Altﬁédﬁo‘?’ ;Il_agos
6 funcionamiento | el funcionamien- dos aIia.clos
(Instituciones, to del mercado Baio: < 2 aliados
organizaciones o (Instituciones, Jo:
personas) organizaciones o
personas)
El mercado tiene No. de dias en Alto: > 75%
i i . = (o]
| ergnaded | perodigagen | duesesbreel | ALotE 7S
la periodicidad | '@ re;'ezriggg € / No. de dias edio: 50 - /570
pactada por sus pactados al mes Bajo: < 50%
miembros *100
No. Consumido-
res que compran
cuiln?;egg?\dl?na Porcentaje de cada vez que
X consumidores abre el mercado .
afluencia de . Alto: = 85%
8 consumidores que son recur- y asisten desde_ Medio: 50 - 84%
recurrentes en rentes en su hace mas de seis Bajo: < 50%
su asistencia al asistencia al mer- meses / Total
mercado cado consumidores
encuestados *
100
Infraestructura
El mercado se El mercado cuen- | en buen esta-
encuentra en un ta con una in- do + acceso a
lugar accesible y | fraestructura en bafios + elect- Alto: 4
9 con condiciones | buen estado, con | ricidad + agua Medio: 2 - 3
adecuadas para acceso a bafos, potable Bajo: 1
su funcionami- electricidad y (Se puntua con 1
ento agua potable el cumplimiento
de cada criterio)
El mercado
participa en
espacios de L Alto: Participacion
Participar en la | construccion de el:]aergIC;pc?g;OQe constante
10 construccién de | politicas publi- constr%ccién de Medio: Partici-
politicas publi- | cas (consejos de liti 1bli- pacién esporadica
cas desarrollo rural, pofiticas publi Bajo: No hay par-

mesas técnicas,
comités ambien-
tales, etc.)

cas

ticipacién
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ATRIBUTO No. ASPIRACION INDICADOR MEDIDA ESCALA
El mercado
cuenta con prac- Alto: Existencia y
Contar con prac- | ticas adicionales . o constancia en las
ticas adicionales de economia E;(SIS;g?Ci%Taclt;S practicas
11 de economia social y solidaria de economia Medio: Realizacién
social y solidaria | (moneda propia, social v solidaria esporadica
en el mercado | trueque, fondos y Bajo: No existen
solidarios, min- practicas
ga, entre otras)
Porcentaje de (i:r?tztglfaagtgse
Vincular produc- produc_:tores que que provienen Alto: > 75%
tores de lugares provienen de de municipios
12 cercanos al del municipios cir- circundanﬁes Medio: 50 - 74%
funcionamiento | cundantes al del / Total de in- . o
del mercado funcionamiento tegrantes del Bajo: < 50%
del mercado mercado * 100
Durante el fun-
Interc_amblq,, cionamiento del _ Alto: Realizacion
comercializacion | mercado se real- | Intercambio, ermanente
13 0 entrega de iza intercambio, | comercializacion Me(;)iO' Realizacién
semillas nativas | comercializacién 0 entrega de es. oradica
o criollas dentro | o entrega de se- | semillas nativas Baio: IElo se realiza
Dinamiza- del mercado millas nativas o Jo:
cién criollas
territorial Consumidores
(DT) Porcentaje de que consider-
consumidores an importantes
gue consideran | para su compra
como impor- en el mercado
- tantes para su aspectos como
doLroessCr%r;Lr]]rgclen compra en el | procedencia de Alto: = 85%
14 | la importancia mercado as- Iols ?roducgos, Medio: 50 - 84%
socioambiental pectos como a tforma de
del mercado procedencia de produccion, el Bajo: < 50%
los productos, | contacto directo
la forma de pro- | con el produc-
duccion, el con- tor / total de
tacto directo con | consumidores
el productor, etc. | encuestados *
100
Consumidores
Porcentaje de que perciben
Consolidar can- consumidores que cuentan
ales de comuni- | que percibe que | con informacion Alto: = 85%
15 | cacion efectivos | cuenta con in- | veridica y confi- Medio: 50 - 84%

y duraderos en-
tre productores
y consumidores

formacion verid-
ica y confiable

de los productos
del mercado.

able de los pro-

ductos/ total de

consumidores

encuestados *
100

Bajo: < 50%
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ATRIBUTO No. ASPIRACION INDICADOR MEDIDA ESCALA
Contribuir al de- | Porcentaje de Cantidad de
sarrollo de espa- | mujeres que mujeres que Alto: > 50%
cios en los que participan en participan en el
16 la participacién | la produccién y | mercado / Total | Medio: 25 - 49%
de las mujeres | comercializacion | de integrantes . o
sea amplia y re- | de los productos | del mercado * Bajo: < 25%
Equidad presentativa del mercado 100
(EQ) Contribuir al de- Porcentaje de Cantidad de
sarrollo de espa- |  jovenes que jévenes que Alto: > 30%
cios en los que participan en participan en el
17 | la participacion | la producciéony | mercado / Total | Medio: 15 - 29%
de los jovenes | comercializacion | de integrantes . o
sea ampliay | de los productos | del mercado * Bajo: < 15%
representativa del mercado* 100
. . El mercado real- Alto: Seguimiento
Garantizar prac- | S
ticas laborales (!Iza se,gtj'lmlelntt? Seguimiento de M dper.'n;anente.
18 | dgnasenls  Cepraiceriab Glaicasiabor Medol Seaumien
?ggdalffnilggtg: la produccion de rales dignas Bajo: No se realiza
los alimentos seguimiento
. Cantidad de
El mercado Porcentaje de productores de Alto: > 85%
S . productores L o: 2 (
prioriza la vinc- de aaricultu- AF que partici-
Equidad 19 ulacién de pro- ra fanﬂmar ue pan en el mer- Medio: 50 - 85%
ductores de ag- articinan ecll'm el cado / Total de . o
(EQ) ricultura familiar | P mella’cado productores del Bajo: < 50%
mercado * 100
) Cantidad de
El mercado es Eg;csi'x?é(e)rii consumidores
asequible a con- | 7 - " C | de clase social Alto: =2 70%
sumidores de _ | pobre, vulne- - a0
20 clase social po- €|Zbrer}1\é§:2er3e rable y media / Medio: 40 - 69%
bre, vulnerable co?ln ra en?al Total de consu- Bajo: < 40%
y media mefcado** midores encues-
tados * 100
Cantidad de
. Disminuir el uso | Porcentaje de | productores que Alto: > 80%
Cuidado de agroquimicos | productores que | no usan agro-
ambiental | >3 | op jos cultivos | no usan produc- | quimicos / Total | Medio: 50 - 79%
de los produc- |tos agroquimicos| de productores
(CA) P grog P Bajo: < 50%

tores

en su produccion

del mercado *
100
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ATRIBUTO No. ASPIRACION INDICADOR MEDIDA ESCALA
Pprcentaje de Cantidad de in-
Promover el cllgfen%:]‘g;ilf) tegrantes que
uso de insumos |\ o ay- | usan insumos Alto: = 85%
organicos y/o A organicos en la . a0
22 limpios en la n}%sli%g?gslcgr? transformacién Medio: 50 - 84%
transformacion yel procho de / Total de in- Bajo: < 50%
de los productos t -, tegrantes del
ransformacion mercado * 100
de sus productos
Disminuir los Distancia recor- Distancia
costos ambien- | rida por los inte- | promedio en Alto: < 100Km.
tales generados | grantes desde el | kildmetros re- Medio: 100 -
23 | por el transporte | sitio de produc- corrida desde 150.Km
de los productos | cidn al sitio de los sitios de )
al sitio del mer- | funcionamiento produccién al Bajo: > 150 Km.
Cuidado cado del mercado mercado
ambiental
El mercado Cantidad de in-
(CA) romueve el Porcentaje de tegrantes que
n?) USo de em- | Productores que | no usan em- Alto: = 65%
_ no usan em- paques contam- . a0
24 [i)r?aCIr:Jt?ass %ounrgannge paques contam- | inantes / Total Medio: 40 - 64%
su funcionami- inantes (bolsas | de integrantes Bajo: < 40%
ento plasticas) del mercado *
100
- El mercado . ;
Contribuir a la realiza una Alto: Manejo ade-
gestion adec- disposicion cuado y perma-
%?am%i?:i]dd%' manepjo adecha— Disposicion y Medio-nl\eflgtnee'o os-
25 ! : do de los resid- | manejo adecua- : )

aquellos gener-

ados durante el

funcionamiento
del mercado

uos generados

durante el fun-

cionamiento del
mercado

do de residuos

poradico o parcial
Bajo: No hay
manejo de resid-
uos

Fuente: Autores.
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Anexo 2. Grado de contribucién por indicador

No. Indicador Grado de contribucion
AG5 Fortalecimiento de capacidades y aptitudes 1,00
EQ18 Practicas laborales dignas 1,00
ES6 Aliados para funcionamiento 0,64
AG1 Financiamiento costos y gastos 0,50
AG4 Sistemas de certificacion de confianza 0,50
ES8 Recurrencia de consumidores 0,50
DT10 Participacion en politicas publicas 0,50
DT13 Semillas nativas o criollas 0,50
DT14 Importancia socioambiental del mercado 0,50
DT15 Canales de comunicacion 0,50
EQ17 Participacién de jovenes 0,50
CA21 Produccion limpia 0,50
CA23 Transporte de productos 0,50
CA24 Empaques entrega 0,50
CA25 Gestion adecuada de residuos 0,50
ES9 Condiciones de funcionamiento 0,32
EQ16 Participacién de mujeres 0,21
AG2 Acuerdos colectivos 0,00
AG3 Negociacidn institucionalidad local 0,00
ES7 Periodicidad de apertura 0,00
DT11 Practicas de economia social y solidaria 0,00
DT12 Cercania lugar produccion 0,00
EQ19 Produccion de agricultura familiar 0,00
EQ20 Asequibilidad para los consumidores 0,00
CA22 Transformacion limpia 0,00

Fuente: Autores.
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Anexo 3. Ponderacion de indicadores, atributos y mercados
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Anexo 4. Gréfica Scree plot - nimero de dimensiones obtenidas
para el andlisis de los datos.
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Fuente: Software R.



