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RESUMEN

Introduccion: El articulo examina la expansion, diversificaciony profesionalizacion de las editoriales
universitarias publicas de Cordoba, Santa Fe y Entre Rios entre 1985 y 2020, entendidas como
espacios de produccion cultural que operan en tension con las logicas comerciales del mercado
editorial argentino. Se plantea que estos sellos, situados fuera del centro tradicional, cumplen
funciones académicas, institucionales y culturales que inciden en la configuracion del espacio
editorial nacional. Metodologia: El estudio retoma resultados de una investigacion mas amplia que
combin6 métodos cualitativos y cuantitativos, incluyendo entrevistas en profundidad, encuestas a
equipos editoriales, analisis de catalogos y revision de documentos institucionales. Este enfoque
permitio identificar las condiciones materiales, espaciales y simbdlicas que posibilitan la edicion
literaria en provincias, asi como las estrategias que desarrollan las editoriales para intervenir en
circuitos culturales y comerciales. Resultados: Los analisis muestran que los sellos universitarios
actuan como instituciones compensatorias frente a la concentracion geografica del mercado y
las restricciones presupuestarias del sistema universitario. Se evidencia su rol en la creacion de
repertorios culturales, en la profesionalizacion del trabajo editorial y en la consolidacion de zonas
editoriales activas fuera de Buenos Aires. Conclusiones: Las editoriales universitarias provinciales
despliegan modos especificos de insercion y posicionamiento que permiten comprender nuevas
articulaciones entre universidad, literatura y mercado, aportando a una geografia editorial mas
diversa dentro del sistema argentino.

Palabras clave: edicidn universitaria; politicas editoriales; produccidn literaria; geografia editorial; mercado;

sociologia del libro.

ABSTRACT

Introduction: This article examines the expansion, diversification, and professionalization of
public university presses in the Argentine provinces of Cérdoba, Santa Fe, and Entre Rios between
1985 and 2020. These presses are understood as cultural production spaces that operate within
the tensions between academic missions and the commercial logics of the national publishing
market. Methodology: The study draws on findings from a broader mixed-method research
project combining qualitative and quantitative tools, including in-depth interviews, surveys with
editorial teams, catalog analysis, and review of institutional documents. This approach enabled
the identification of the material, spatial, and symbolic conditions that shape literary publishing
in provincial contexts, as well as the strategies deployed by university presses to participate in
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cultural and commercial circuits. Results: The analysis shows that university presses function
as compensatory institutions within a geographically concentrated market, while also facing
budgetary constraints inherent to the public university system. They play a key role in shaping
cultural repertoires, professionalizing editorial practices, and consolidating active editorial zones
beyond Buenos Aires. Conclusions: Provincial university presses develop specific modes of
insertion and positioning that reveal new articulations between universities, literature, and the
book market, contributing to a more diverse editorial geography within the Argentine publishing
ecosystem.

Keywords: university publishing; editorial policies; literary production; publishing geography; market;

sociology of the book.

Durante las ultimas dos décadas, las editoriales universitarias argentinas han atravesado un
proceso sostenido de expansion, diversificacion y profesionalizacion que las posiciona como
actores relevantes en el panorama editorial contemporaneo (Dujovne, 2019). En este contexto, las
editoriales de universidades publicas radicadas en las provincias de Cérdoba, Santa Fe y Entre
Rios se han consolidado como espacios de produccion cultural que, sin responder a una logica
estrictamente comercial, desarrollan estrategias de edicion, circulacion y legitimacion de libros
que articulan objetivos institucionales, académicos y culturales.

Este articulo se propone analizar la participacion activa de estas editoriales en la configuracion
del espacio editorial argentino, atendiendo tanto a las condiciones estructurales que delimitan
sus margenes de accion como a las estrategias concretas que despliegan para intervenir en
circuitos culturales y comerciales. La hipdtesis que orienta el analisis sostiene que, si bien
estas editoriales no estan exentas de las tensiones que atraviesan al sector —entre ellas, la
concentracion geografica del mercado editorial y las limitaciones presupuestarias propias del
sistema universitario—, han desarrollado modalidades especificas de insercion y posicionamiento
que les permiten operar como instituciones compensatorias y, en determinados casos, como
agentes de patrimonializacion cultural.
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Con este proposito, el trabajo recupera parte de los resultados de una investigacion mas
amplia que combind herramientas metodoldgicas cualitativas y cuantitativas, entre las que se
incluyen entrevistas en profundidad, encuestas a editores, analisis de catalogos y revision de
registros oficiales de publicaciones. En particular, se busca comprender la l6gica institucional
gue orienta estas practicas editoriales, los sentidos atribuidos a la edicion literaria dentro del
sistema universitario y las condiciones materiales y simbolicas que posibilitan —o restringen— su
desarrollo en geografias tradicionalmente periféricas del campo editorial.

El analisis se organiza en tres ejes. En primer lugar, se presenta el marco teorico que orienta
el abordaje del fenomeno, desde una perspectiva situada en la sociologia del libro y la geografia
editorial. En segundo término, se describen los lineamientos metodoldgicos de la investigacion.
Finalmente, se examinan los resultados del estudio, con especial atencion al rol estratégico de las
editoriales universitarias en la configuracion de repertorios culturales, en la profesionalizacion del
trabajo editorial en las provincias y en las tensiones que emergen entre la I6gica académicay la
I6gica comercial.

GEOGRAFIAS DESIGUALES DEL LIBRO Y LOGICAS EDITORIALES EN TENSION:
CLAVES PARA PENSAR LA EDICION UNIVERSITARIA EN LAS PROVINCIAS
ARGENTINAS

Este trabajo se inscribe en una linea de estudios que, desde la sociologia del libro y la edicion,
busca comprender los procesos de produccion y circulacion editorial como practicas culturales e
institucionales situadas, atravesadas por relaciones de poder, condiciones materiales y disputas
simbdlicas. La perspectiva adoptada se apoya en un conjunto de marcos tedricos que permiten
articular los niveles estructurales del campo editorial argentino con las estrategias especificas
desarrolladas por editoriales universitarias que intervienen en él desde las provincias del pais.
Lejos de concebir la edicion como un fendmeno técnico o neutral, se la aborda aqui como
una forma de produccion de sentido que opera desde condiciones geograficas, econdmicas e
institucionales determinadas.

En primer lugar, se recupera la tradicion de la historia y la sociologia del libro, consolidada
por autores como Pierre Bourdieu (1995), Roger Chartier (1996) y Robert Darnton (2011), quienes
proponen pensar el libro no solo como texto, sino como un objeto cultural complejo. Desde esta
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perspectiva, el libro es simultdaneamente mercanciay significacion, y su existencia depende de un
entramado de practicas, decisiones, mediaciones e instituciones. Adoptar este enfoque permite
advertir que las editoriales universitarias, aun cuando no estén orientadas a la rentabilidad
directa, participan activamente del campo editorial, toman decisiones sobre qué se publica,
como se edita y hacia qué circuitos se orienta la circulacion. Su funcion es, por tanto, también
cultural y simbdlica, en tanto intervienen en la definicién de qué obras merecen circular, ser leidas,
archivadas o reinterpretadas.

La investigacion adopta, ademas, una lectura espacial del campo editorial a partir de los
aportes de Franco Moretti y de los desarrollos provenientes de la geografia cultural. En particular,
seretoma laidea de que el espacio no constituye un escenario pasivo, sino una constriccion activa
del desarrollo histérico y cultural. En el caso argentino, esta concepcion permite problematizar la
concentracion estructural del mercado editorial en Buenos Aires y sus efectos sobre las trayectorias
posibles de editoriales y autores radicados en las provincias. Como plantea Moretti (1999), los
actores situados en la periferia del sistema no recorren el mismo camino que aquellos ubicados
en el centro, sino que transitan trayectorias distintas, atravesadas por mayores restricciones
estructurales. Este marco posibilita cuestionar la idea de que la produccion editorial “desde las
provincias" sea simplemente tardia o menor en volumen, y obliga a analizarla en sus propios
términos, atendiendo a sus condiciones materiales, sus obstaculos y sus formas especificas de
creatividad institucional.

A partir de esta problematizacion, el trabajo introduce la nocién de “zonas de escritura”,
entendida no como un territorio literario dado, sino como un recorte construido editorialmente
que condensa una voluntad institucional de patrimonializacién y visibilizacion de determinadas
tradiciones o autores locales. Esta categoria se articula con el concepto de locus como “espacio
practicado”, propuesto por Ana Teresa Martinez (2013), que permite concebir el territorio no como
una marca textual, sino como un espacio de relaciones sociales activadas por practicas editoriales
concretas. De este modo, el analisis se desplaza desde la nocidn de “literatura regional”, entendida
como una cuestion tematica o lingliistica, hacia la produccion de sentido institucional y territorial
que se activa cuando una editorial decide rescatar una obra, reunirla en una coleccion, dotarla de
un aparato critico y distribuirla dentro de un catalogo con proyeccién nacional o internacional.
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El campo editorial es entendido aqui como un espacio de relaciones de fuerza, en el sentido
que le otorga Pierre Bourdieu: un sistema estructurado en el que distintos agentes —editoriales,
autores, criticos e instituciones— compiten por legitimidad y reconocimiento desde posiciones
diferenciadas, segun el capital del que disponen (2002). En este marco, las editoriales universitarias
operan desde una posicion ambivalente. Por un lado, se encuentran sostenidas por el aparato
publico y funcionan conforme a lIégicas académicas e institucionales; por otro, participan de
circuitos editoriales mas amplios, negocian derechos, organizan catalogos, asisten a ferias y
desarrollan estrategias de visibilidad y legitimacion. Este caracter hibrido las posiciona como
actores que deben negociar de manera permanente entre la Idgica universitaria y la l6gica del
mercado (Costa y de Sagastizabal, 2016).

Uno de los modos en que estas editoriales construyen legitimidad es a través de estrategias
de acumulacion de capital simbdlico, tales como la publicacion de obras completas, la reed-
icion de autores locales, la inclusidn de prélogos escritos por figuras reconocidas o la direccién
de colecciones a cargo de especialistas. En muchos casos, estas operaciones no se orientan
unicamente a la visibilizacion de obras, sino a la institucion de valor patrimonial y literario. La
publicacion de autores como Juan L. Ortiz, Emma Barrandéguy, Juan Filloy o José Hernandez
en colecciones criticas no responde solo a una légica de rescate, sino que constituye también
una intervencion en el campo editorial, una toma de posicion respecto de aquello que debe ser
leido, preservado y recordado.

Estas operaciones se inscriben, ademas, en un proceso mas amplio de patrimonializacion
desdelaperiferia, en el cual las editoriales universitarias no solo editan libros, sino que construyen
archivo, consolidan tradiciones y proyectan memorias literarias. La patrimonializacion, lejos de
ser una funcion pasiva, constituye una practica activa de seleccidn, organizacién y narracién del
pasado. Al reunir, prologar, reeditar y distribuir determinadas obras, estas editoriales configuran
zonas de significacion literaria en sus territorios, al tiempo que inscriben esas producciones
en redes de circulacion que no necesariamente atraviesan los centros tradicionales de
legitimacion. Esta labor permite consolidar una oferta editorial sostenida desde instituciones
publicas radicadas en las provincias y pone de manifiesto que la visibilidad de ciertos autores y
obras depende, en muchos casos, de decisiones institucionales situadas, mas que de dinamicas
consagratorias centralizadas.
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El marco tedrico adoptado permite comprender que las editoriales universitarias no solo
funcionan como instituciones compensatorias frente a las asimetrias del mercado, sino que
operan como agentes estratégicos de intervencion cultural. Aunque su logica principal no sea
la rentabilidad, muchas de ellas han incorporado herramientas propias del sector editorial
comercial, tales como el desarrollo de librerias propias, sistemas de distribucion y estrategias
de internacionalizacion, como ocurre en el caso de Eduvim y su agencia Pampa Agency. Esta
incorporacion no implica una mimetizacion con el mercado, sino una negociacion estructural
entre racionalidades diversas que coexisten en su interior.

Un elemento particularmente revelador de esta tension es el lugar que ocupa la literatura
dentro del catalogo universitario. A diferencia de otros géneros mas estrechamente vinculados
a la produccion académica, la literatura funciona, en muchos casos, como una “locomotora” del
sello, al permitir el acceso a publicos mas amplios, la participacion en ferias, el establecimiento
de vinculos con el campo literario y la construccion de una imagen institucional con proyeccion
cultural. En este sentido, la literatura no constituye unicamente una parte del catalogo, sino
también una herramienta estratégica para el posicionamiento, la construccion de legitimidad vy,
en algunos casos, el sostenimiento econdomico del proyecto editorial.

En conjunto, los marcos conceptuales que orientan este trabajo permiten comprender que la edicion
universitaria en las provincias argentinas es mucho mas que una practica subsidiaria o marginal. Se
trata de un dispositivo de intervencion cultural activa, que opera desde espacios no centrales del siste-
ma, pero con capacidad para producir sentido, disputar legitimidad y modificar, al menos de manera
parcial, la cartografia de la produccion del valor literario en la Argentina contemporanea.

ESTRATEGIA METODOLOGICA Y ABORDAJE ANALITICO DEL STUDIO

El presente articulo se apoya en una estrategia metodoldgica de corte cualitativo, con integracion
de fuentes estadisticas y documentales, orientada a analizar los efectos de las politicas editoriales
en editoriales universitarias de provincias argentinas y a dimensionar el caracter estratégico que
adquiere, en estos contextos, la edicion de literatura. El enfoque de la investigacion se inscribe en
el cruce entre la sociologia del libro y la teoria de los campos culturales, articulando herramientas
de analisis comparativo con técnicas de reconstruccion empirica a partir de diversas fuentes
primarias y secundarias.
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El trabajo deriva de una investigacion doctoral centrada en las desigualdades geograficas
del mercado editorial argentino y su impacto en la produccién y circulacion de la literatura en
las provincias. A partir de esa indagacion mas amplia, se definié un recorte tematico orientado
al analisis de editoriales universitarias publicas que, desde sus contextos institucionales,
despliegan politicas de publicacion propias y estrategias de intervencion en el campo literario
nacional. Este articulo se propone examinar como estas editoriales contribuyen a mitigar algunas
de las asimetrias del mercado editorial argentino y a construir, mediante proyectos sostenidos de

patrimonializacion cultural, “zonas" o “regiones” literarias.

La pregunta que orienta la investigacion es: ;como inciden las editoriales universitarias
argentinas de provincias en la produccion, circulacion y valorizacion de la literatura en un contexto
de alta concentracion geografica del mercado editorial? A partir de este interrogante general,
se formularon hipdtesis especificas seguin las cuales estas editoriales no solo compensan
desequilibrios estructurales del mercado, sino que actuan como agentes patrimonializadores
que instituyen valor simbdlico, profesionalizan practicas y articulan, de manera singular, la Iégica
estatal con la logica editorial.

El recorte espacial del estudio se concentré en tres provincias argentinas: Cordoba, Santa Fe 'y
Entre Rios. La seleccion de estos territorios responde al interés por analizar experiencias editoriales
universitarias desarrolladas fuera del principal polo editorial del pais —el Area Metropolitana
de Buenos Aires— que, no obstante, han logrado articular propuestas literarias sostenidas con
anclaje local, proyeccion nacional y, en algunos casos, circulacion internacional. En este marco
territorial se seleccionaron cinco sellos universitarios como unidades de analisis: Ediciones
UNL (Universidad Nacional del Litoral), UNR Editora (Universidad Nacional de Rosario), EDUNER
(Universidad Nacional de Entre Rios), Eduvim (Universidad Nacional de Villa Maria) y UniRio Editora
(Universidad Nacional de Rio Cuarto). La seleccion respondio a criterios teéricos y empiricos, en
tanto todas ellas desarrollan catalogos literarios, cuentan con estructuras editoriales estables y
han desplegado estrategias de posicionamiento institucional a través de la produccion de sentido
patrimonial.
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El recorte temporal adoptado abarca el periodo 1982—-2020. Esta delimitacion permite recu-
perar tanto los antecedentes dispersos de la actividad editorial universitaria en las provincias
como su posterior formalizacion institucional, profesionalizaciéon y consolidacion en el campo
editorial nacional. En una primera etapa, hasta fines del siglo XX, las universidades publicas
participaron en la produccion editorial sin que existiera necesariamente un sello formal ni
una politica unificada. En numerosos casos, las publicaciones eran impulsadas por catedras,
institutos o areas culturales, como ocurrid en la Universidad Nacional del Litoral con las experi-
encias dirigidas por Hugo Gola y Edgardo Russo en la década de 1980. Hacia finales de los afos
noventa y a partir del siglo XXI se observa una etapa de consolidacion, en la que estos sellos
universitarios adoptan formas institucionales estables, desarrollan lineas editoriales con crite-
rios curatoriales, se integran en redes de cooperacion y comienzan a disputar reconocimiento
simbolico en el campo editorial.

Para abordar este objeto de estudio se trabajo con un corpus de fuentes heterogéneo
y complementario. En primer lugar, se realizaron entrevistas en profundidad a directores y
miembros de los equipos editoriales de las editoriales seleccionadas, entre 2016 y 2021. Estas
entrevistas permitieron relevar representaciones institucionales, criterios editoriales, vinculos
con la universidad, relaciones laborales y modalidades de organizacion del trabajo editorial. En
segundo lugar, se aplicé una encuesta estructurada a un conjunto de 37 editoriales publicas y
privadas de las provincias analizadas, lo que posibilité acceder a informacién sistematizada sobre
tiradas, fuentes de financiamiento, canales de distribucion, tipo de personal, escalas de circulacion
y niveles de produccion.

Asimismo, se elabord una base de datos a partir de los registros publicos de la Agencia
Argentina ISBN, que permitié cartografiar la produccion editorial en las provincias entre 1982 y
2018, clasificando los titulos por género, autoria, lugar de edicién y tipo de sello, entre otras vari-
ables. Esta matriz se complementoé con informes estadisticos de la Camara Argentina del Libro,
la Camara Argentina de Publicaciones y el Sistema de Informacion Cultural de la Argentina del
Ministerio de Cultura de la Nacion, que aportaron informacion estructural sobre el sistema edito-
rial y su concentracién geografica. De manera adicional, se analizaron los catalogos completos de
las editoriales universitarias seleccionadas, con especial atencion a las colecciones literarias, los
prologos, las contratapas y las estrategias de legitimacion simbolica. Finalmente, se incorporaron
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documentos institucionales —como resoluciones rectorales, informes de gestion y politicas de
extension— y notas periodisticas que contextualizan las decisiones editoriales dentro del marco
mas amplio del funcionamiento universitario y del sector publico.

El analisis de los datos se realizo desde un enfoque tedrico que articula cinco nucleos
conceptuales: la sociologia del libro, que permite interpretar el libro como objeto material,
mercancia y signo; la geografia editorial, que sitia los procesos de produccion y circulacion en
un espacio social desigual; la teoria de los campos de Pierre Bourdieu, que aporta las nociones
de capital simbolico, habitus y espacio de los posibles; el concepto de “locus como espacio
practicado” propuesto por Ana Teresa Martinez, que posibilita pensar la inscripcion territorial de
las practicas editoriales; y la teoria cultural de Raymond Williams, desde la cual se concibe la
edicion como una forma activa de produccion de sentidos.

A partir de estos marcos, se definieron cuatro dimensiones de observacion analitica: la
organizacion institucional y las condiciones de produccion de los sellos; las politicas de catalogo
y las estrategias de curaduria; los circuitos de circulacion y visibilidad, tanto nacionales como
internacionales; y la funcion cultural y patrimonial desempefiada por las editoriales mediante
la publicacion de obras completas, reediciones y rescates de autores. Estas dimensiones
fueron abordadas de manera comparativa, reconociendo tanto las regularidades estructurales
como las singularidades de cada sello, con el objetivo de comprender como las editoriales
universitarias de provincias producen, organizan y disputan valor literario en un campo editorial
profundamente desigual.

EMERGENCIA, FORMALIZACION Y PROFESIONALIZACION DE LAS
EDITORIALES UNIVERSITARIAS

El desarrollo de editoriales universitarias en las provincias argentinas no respondi6 a una légica
lineal nihomogénea, sino que combino trayectorias institucionales diversas, impulsos culturales
localizados y transformaciones en las estructuras organizativas de las universidades publicas.
Durante las décadas de 1980 y 1990, numerosas universidades mantuvieron actividades
editoriales que, sin conformar sellos unificados, permitian la impresion y difusion de libros y
revistas académicas y culturales. Tal es el caso de la Universidad Nacional del Litoral, donde
ya en 1985, durante el denominado “proceso de normalizacion de la UNL" (Gerbaudo, 2014),
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se incorporaron dos areas de publicaciones, una dirigida por el poeta Hugo Gola y otra por el
escritor y editor Edgardo Russo. Aunque estas experiencias carecian de una politica editorial
formalizaday articulada, anticipaban una capacidad institucional para el desarrollo de lineas de
intervencion cultural.

Este patron de publicaciones dispersas —a menudo registradas bajo el nimero ISBN de la
universidad, pero sin integracion en un sello editorial especifico— fue frecuente durante esos
anos. En varios casos, los antecedentes de la actividad editorial se encuentran en iniciativas
impulsadas desde catedras, areas de extension o espacios culturales, sin una estructura técnica
profesionalizada ni una planificacion sostenida. En este sentido, las universidades podian
funcionar como plataformas de produccion de libros, pero no desde la centralidad ni laracionalidad
comercial y cultural que caracteriza a una editorial consolidada.

En 1988 se cred UNR Editora, aunque durante un periodo prolongado funciond, en la practica,
como un espacio de gestion de la imprenta, sin lineas editoriales claras ni definidas. Recién a
partir de 2011 es posible identificar en su catalogo la expresidon de decisiones editoriales mas
consistentes, asociadas a la creacion de colecciones literarias especificas. Con anterioridad, la
publicacion de literatura respondia principalmente a una logica bajo demanda, también conocida
como “autopublicacién”, en la que los autores financiaban la impresion de los ejemplares.

En 1995 se formaliz6 la creacion de Ediciones UNL, lo que permitié dotar de una estructura
inicial a un trabajo editorial que la universidad habia desarrollado previamente de manera
no sistematica, poco centralizada e incluso tercerizada en actores privados. En 1997 surgio
EDUNER, en la provincia de Entre Rios, que logro sostener un ritmo de crecimiento prolongado,
constante y eficaz a lo largo del tiempo. En 2008 se fundd Eduvim en la Universidad Nacional de
Villa Maria, en el marco de un proyecto politico-pedagogico que situo al libro como eje central
de la intervencion universitaria. En una linea similar, la editorial de la Universidad Nacional de
Rio Cuarto se estructuré como UniRio Editora en 2011, tras décadas de publicaciones dispersas
realizadas desde distintas facultades o institutos.

Estafase deinstitucionalizacion también supuso unareconfiguracion del lugar de las editoriales
en los organigramas universitarios. En algunos casos, los sellos pasaron de depender de areas
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como extension o cultura a integrarse en espacios de planeamiento institucional o académico,
lo que implico cambios en la ldgica de funcionamiento, el acceso a recursos y la articulacion
con politicas estratégicas de la universidad. Esta adscripcidon a nuevas areas no fue unicamente
administrativa, sino que permitio concebir el area editorial como parte del proyecto politico de las
gestiones de gobierno universitarias.

Paralelamente, este proceso estuvo acompafnado por un fomento especifico de la profesional-
izacion, tanto en la composicion de los equipos como en las practicas editoriales. Las editoriales
comenzaron a incorporar disenadores, correctores, editores, personal administrativo y de ventas,
con dedicacion estable y formacion especifica. Este aspecto resulto crucial en contextos donde la
industria editorial privada en las provincias carecia de estructuras consolidadas, lo que posicioné
a los sellos universitarios como espacios de formacion y profesionalizacion del trabajo editorial.

Estos procesos deinstitucionalizaciony profesionalizacion fueron posibles, entre otros factores,
por el rol desempenado por la Secretaria de Politicas Universitarias del Ministerio de Educacion,
particularmente a través del Programa de Mejoramiento de las Editoriales Universitarias,
implementado en 2014. Dicho programa financié la creacién de editoriales, el fortalecimiento
de sellos emergentes y la internacionalizacion de aquellos ya consolidados. Las editoriales
analizadas participan, ademas, en la Red de Editoriales de Universidades Nacionales (REUN) y, en
consecuencia, en el desarrollo de estrategias compartidas de comercializacion, como la Libreria
Universitaria Argentina (LUA). Estos espacios no solo facilitaron el intercambio de experiencias y
saberes, sino que también ampliaron los circuitos de visibilidad y circulacion en un campo editorial
fuertemente centralizado en la Ciudad de Buenos Aires.

Las editoriales universitarias analizadas no emergen como un fenémeno espontaneo ni
marginal, sino como el resultado de procesos institucionales que combinan voluntad politica,
profesionalizacidn técnica, disefio estratégico y articulacion con el campo editorial ampliado. A
diferencia de otros sellos independientes o comerciales que deben desenvolverse en un mercado
adverso, estos proyectos se consolidan en el marco de instituciones publicas que reconocen al
libro como una herramienta de intervencion cultural, al tiempo que disputan sentido, visibilidad y
prestigio en un campo estructurado por profundas desigualdades geograficas y simboélicas.
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POLITICAS DE CATALOGO Y ESTRATEGIAS
DE PATRIMONIALIZACION LITERARIA

Uno de los rasgos distintivos de las editoriales universitarias analizadas es la formulacion de
politicas de catalogo orientadas a la edicion de literatura, en muchos casos con énfasis en
el rescate, la reedicion y la patrimonializacion de obras y autores vinculados al territorio de
referencia de cada universidad. Esta dimension —frecuentemente relegada en los estudios
sobre edicion universitaria centrados en la produccion cientifica o académica— resulta clave
para comprender el papel de estas instituciones como agentes de construccion de memoria
cultural y legitimacion simbdlica.

Lejos de concebir la publicacion de literatura como una actividad secundaria o accesoria, estas
editoriales han disenado colecciones literarias con criterios curatoriales explicitos, que definen
lineas estéticas, criterios de seleccion, alcances geograficos y objetivos simbdlicos. La edicion
de literatura, en este contexto, no constituye un simple acto de publicacion, sino una forma de
intervencion en el campo literario que define qué autores deben circular, ser reunidos o reeditados.
Esta intervencion expresa, ademas, la articulacion de una “tradicion selectiva”, entendida como
“un proceso deliberadamente selectivo y conectivo que ofrece una ratificacion cultural e histérica
de un orden contemporaneo” (Williams, 2009, p. 154).

Estas intervenciones suelen materializarse en colecciones especificas dentro de los catalogos,
dedicadas a la publicacion de obras completas, antologias o reediciones comentadas, a
menudo acompanadas de estudios criticos, prologos de especialistas o paratextos que operan
como mecanismos de valorizacion simbolica. Tal es el caso de la coleccion Tierra de letras de
EDUNER, orientada a la reunion de obras péstumas de autores entrerrianos, con una impronta de
patrimonializacion y de construccion de una tradicion literaria de alcance nacional en la region
(Imagen 1).
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Imagen 1. Coleccion Tierra de Letras (EDUNER)
Fuente: catdlogo web de EDUNER (https://eduner.edu.ar

Otro ejemplo paradigmatico es el trabajo de Ediciones UNL con la obra de Juan L. Ortiz, cuya
edicion critica ha constituido un hito tanto en términos editoriales como en la consolidacion de
una figura central de la literatura argentina desde una editorial universitaria. Esta publicacion,
al reunir la totalidad de su obra con criterios filolégicos y un aparato critico sostenido, no solo
permitio una circulacion ampliada, sino que afirmé el lugar de esa universidad como institucion
capaz de articular un proceso de tradicion selectiva llevado adelante desde una entidad publica
radicada en una provincia. La historia de la publicacion de la poesia reunida del poeta entrerriano
se remonta a 1970, cuando la Biblioteca Popular Constancio C. Vigil publicé una primera version,
y se extiende hasta la actualidad, con una ultima coedicion ampliada junto a EDUNER en 2020,
luego de dos ediciones anteriores realizadas por la UNL.
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En la misma linea de publicaciones orientadas a reunir la obra de un escritor se inscriben las
ediciones de obras completas de autores como Carlos Mastronardi o José Pedroni, también
publicadas por Ediciones UNL. Otro ejemplo significativo es la coleccion Filloy, de UniRio Editora,
centrada en la recuperacion, desde la ciudad de Rio Cuarto, de una produccion relevante para la
literatura y el campo intelectual del siglo XX, como es la obra de Juan Filloy. De manera similar,
las reediciones de Jorge Riestra impulsadas por UNR Editora —en un esfuerzo por reinsertar al
autor en el sistema literario argentino desde la ciudad de Rosario, ante la ausencia de editoriales
comerciales interesadas en su obra— constituyen otra muestra de estos mecanismos de
patrimonializacion y construccion de una tradicion selectiva. En el caso de Riestra, ademas,
resulta relevante la propia posicion del escritor respecto del destino de sus publicaciones, dado
que cedio la totalidad de sus derechos a la Universidad Nacional de Rosario.

En todos estos casos, la edicion universitaria no solo visibiliza a un autor, sino que lo vuelve
legible, disponible y transmisible, inscribiéndolo en una zona de escritura dotada de legitimidad
propia. Aquello que podria interpretarse como un desafio a la geografia consagrada del sistema
literario forma parte, en realidad, de uno de los efectos de la concentracién espacial del mercado
editorial argentino. Fuera de Buenos Aires, son las editoriales dependientes de organismos
publicos las que cuentan con la capacidad institucional para llevar adelante publicaciones que
resultan costosas, tanto en términos economicos —al no tratarse de libros de rapida rotacion—
como en lo relativo a organizacion y tiempos de trabajo. De este modo, estas editoriales cubren
una vacancia estructural y, al mismo tiempo, construyen un vinculo entre produccion literaria e
identidad regional o provincial.

Estas operaciones, como se ha sefialado, pueden interpretarse como formas de patrimonial-
izacion editorial, en tanto suponen una puesta en valor del pasado literario regional que implica
seleccion, institucionalizacion, legitimacion y circulacion. No se trata unicamente de rescatar
textos, sino de construir en torno a ellos una narrativa especifica: un horizonte de lectura, una
identidad editorial y una pertenencia territorial. Esta funciéon patrimonial difiere del archivo en
sentido estricto, en la medida en que no se limita a conservar, sino que produce presente y proye-
ccion, rearticula lecturas y habilita nuevos usos culturales y educativos de las obras.
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Los criterios curatoriales que organizan estos catalogos suelen combinar la dimension
territorial con una voluntad explicita de proyeccion mas alla de la region. Asi, por ejemplo, Eduvim
ha desarrollado una politica editorial orientada a articular autores locales con autores provenientes
de otras lenguas y tradiciones literarias —polacas, francesas, alemanas, irlandesas, eslovacas,
entre otras— dentro de una misma coleccion, como Eduvim Literaturas. Esta estrategia busca
evitar la etiqueta de editorial “regional” o “provinciana” y construir un catalogo con vocacion
internacional. Lejos de diluir el anclaje local, esta operacion procura reposicionar la produccion
propia en un sistema editorial mas amplio, en el que la pertenencia territorial no opere como limite,
sino como punto de partida.

Otro aspecto relevante es la conformacion de comités editoriales y direcciones de coleccion a
cargo de escritores, docentes o criticos con reconocimiento en el campo literario, lo que no solo
garantiza coherencia en las politicas editoriales, sino que también inscribe los catalogos en redes
de validacion simbdlica. En estos casos, el nombre del curador o director de coleccion funciona
como un elemento paratextual que produce confianza, orientacién y valor, articulando la edicion
universitaria con formas consagradas de legitimacién en el campo. Pueden mencionarse, a modo
de ejemplo, los casos de Maria Teresa Andruetto (coleccion Narradoras Argentinas, Eduvim),
Rodolfo Alonso (coleccion La Gran Poesia, Eduvim), Martin Prieto o Nora Avaro (coleccion Aura,
EDUNER), asi como las participaciones de escritores como Noé Jitrik, Mempo Giardinelli, Martin
Kohan o Selva Almada, entre numerosos prologuistas.

En sintesis, las politicas de catalogo de las editoriales universitarias analizadas constituyen
mucho mas que una estrategia técnica de ordenamiento editorial. Se configuran como formas
de intervencion cultural, de construccion de capital simbolico y de reformulacion del repertorio
literario nacional desde espacios histéricamente periféricos. A través de estas practicas, las
editoriales no solo producen libros, sino que instituyen memorias, narrativas y zonas de sentido,
contribuyendo a la configuracion de una cartografia alternativa del valor literario en la Argentina
contemporanea.
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CONCLUSION. LA EDICION UNIVERSITARIA COMO POLITICA
CULTURAL SITUADA

La edicidon universitaria en las provincias argentinas constituye hoy una practica institucional
dotada de una notable densidad cultural y politica. Lejos de funcionar como un apéndice de la
actividad académica, los sellos editoriales de las universidades publicas han desplegado, en las
ultimas décadas, estrategias sostenidas de profesionalizacion, intervencion cultural y produccion
de sentido. Esta investigacion mostré que, en un campo editorial profundamente marcado por la
centralidad de Buenos Aires, estas editoriales no solo logran sostener catalogos literarios estables,
sino que construyen zonas de significacion propias, capaces de alojar y proyectar tradiciones
locales en tension con los dispositivos hegemonicos de visibilidad y legitimacion.

Elanalisis desarrollado permitié comprender que estas experiencias editoriales deben leerse como
operaciones complejas en las que confluyen decisiones curatoriales, estrategias institucionales,
formas especificas de trabajo intelectual y apuestas por la memoria cultural. Las politicas de
publicacién literaria, lejos de ser accesorias o marginales, configuran una dimensién estructurante
de la funcidn editorial universitaria, al tiempo que permiten articular proyectos culturales situados
con formas renovadas de intervencién en el campo literario nacional.

Desde esta perspectiva, las editoriales universitarias de Coérdoba, Santa Fe y Entre Rios
emergen como actores culturales que, anclados en el financiamiento y la legitimidad institucional
de las universidades publicas, asumen tareas que el mercado editorial no cubre de manera
sistematica: la reedicién de obras fuera de catalogo, la publicacion de producciones literarias
con baja rotacion comercial, la construccion de colecciones patrimoniales y la organizacion
de catalogos con vocacion de proyeccion mas alla del espacio local. En todos los casos
analizados, la literatura funciona como un vector estratégico que articula identidad territorial,
capital simbdlico y politica cultural.

Asimismo, desde estas editoriales universitarias se configuran “zonas de escritura” que, lejos
de implicar unrepliegue regionalista, constituyen formas de reinscripcion de la produccidn literaria
en circuitos alternativos de circulacidn, legitimacion y lectura. Esta inscripcion territorial no se
explica unicamente por la localizacion geografica del sello, sino por la voluntad institucional de
producir archivo, organizar memoria y narrar una tradicion. En este marco, los catalogos literarios
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universitarios operan como dispositivos activos de patrimonializacion editorial, que seleccionan,
ordenany proyectanrepertorios que podrian haber quedado excluidos de las dinamicas dominantes
del campo literario.

El caracter no comercial de estas editoriales, suinsercion en estructuras universitarias estables
y su articulacion con redes publicas de circulacion les otorgan una capacidad singular para
sostener proyectos editoriales de largo plazo, mas alla de los condicionamientos inmediatos del
mercado. Esto no las exime de tensiones ni de desafios —como los vinculados al financiamiento,
la distribucion o la legitimacion en circuitos especializados—, pero si les permite desarrollar
politicas de sentido que, en muchos casos, resultan inalcanzables para otros actores del campo
editorial, especialmente en territorios periféricos.

En definitiva, lo que se observa es que, en el contexto de la Argentina contemporanea, las
editoriales universitarias de provincias no solo contribuyen a compensar desequilibrios estructurales
del mercado editorial, sino que producen formas alternativas de institucionalidad cultural, capaces
de intervenir activamente en la construccion de valor literario desde espacios historicamente
descentrados. Esta capacidad no se limita a un plano técnico o instrumental, sino que expresa
una politica cultural situada, orientada a disputar los modos en que se produce, circula y valora la
literatura en el pais.
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